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Kreislaufwirtschaft mit Fokus Design for Recycling
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Rohstoffe

' ‘ Herstellung,
.’ Wiederaufarbeitung

Recycling Kreislaufwirtschaft

Restabfall

& XK

Verw endung,
Sammlung Wiederverw endung,
Reparatur

www.europarl.europa.eu
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UN Entwicklungsziel

1 VERANTWOR-
TUNGSVOLLER
KONSUM UND
PRODUKTION
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“the tube containg macimum 5% plasthc, deslgned to proserve wour scent boosters
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Sustainable products package

Ecodesign Working
Plan 2022-2024

- Higher energy efficiency and
circularity for energy-related
products

- New rules for consumer
electronics {smartphones,
tablets, solar panels)

Support for circular
business models

- European circular business hub
- Guidance to businesses

13

Complementary sectoral rules

on construction and other product categories
(e.g. batteries, chemicals, packaaging)

Strategy for Sustainable
and Circular Textiles

< Binding eco-design reguirements, incl.
“ durability, reparability, and recycled
fibre content

=< Stop microplastics pollution
-2 Tackle fast fashion, textile waste, and
_ _ the destruction of unsold products
Ecodesign for Susta_lnable 3 Accurate green claims
Products Regulation 4 > Sustainable global value chains
< Performance and information
requirements for greener products
Tackle the destruction of unsold goods i
Waste prevention and reduction
Mandatory criteria for green public
procurement i
Digital Product Passport and new New rules to empower

labelling rules
’ consumers for the

Q . Stronger market surveillance
@ &-ﬁ green transition

G.

- Protection against greenwashing
F and the deliberate planning or
- design of products with limited
’ lifespans

& 2 Information on product
i, @n il durability and reparability

Global action

- Corporate sustainability due diligence
- Global sustainable consumption and production forum

Michele Galatola

Senior Policy Officer, DG GROW, European

Commission

European
Commission
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Gemeinsam

nachhaltiger -
Rezyklateinsatz

benotigt alle Partner

]

Timothy Glaz

Leiter Corporate Affairs
Werner & Mertz
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Gemeinsam nachhaltiger -
Rezyklateinsatz benotigt alle Par

Timothy Glaz
Werner & Mertz Corporate
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Zahlen, Daten und Fakten zu Werner & Mertz

J

Werner & Mertz




Familienunternehmen seit 1867
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Werner & Mertz
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Erdal

1901

S

Werner & Mertz Marken uiber die Zeit

efsal GraX & fama ! v

F K Rainett

At roschh
A 4

1952 1960 1971 1986 1990
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Zahlen — Daten — Fakten fiir das Geschaftsjahr 2021
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Geschaftsjahr 2021 Beschaftigte 1.149 Mitarbeiter/-innen
Gesamtumsatz 510 Mio. € -in Deutschland 859 Mitarbeiter/-innen
Consumer 443 Mio. € In 11 Berufen 53 Auszubildende
Professional 67 Mio. € - in Deutschland 49 Auszubildende

Werner & Mertz



Unsere Beitrage zu einer klimaschonenden
Kreislaufwirtschaft

Werner & Mertz



Werner & Mertz fiir aktiven Klimaschutz

r

cradletocradle

PRODUCTS PROGRAM

*1& *{(‘k
«f
.y |EMAs ;

GEPRUFTES o JaNE

o R Wasser & Ene

Werner & Mertz




Kreislaufwirtschaft : Cradle to Cradle®

Technlcal

Biological Cycle Plants nutrients  1echnical Cycle

o
Biological
Nutrients Frosch

Productlon

Rec clln
Products ycling

Biodegradation

Use Use
For Consumer Goods For Consumer Durables
(chemical cleaning product) (packaging)

e

cradletocradie

Werner & Mertz
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Die Recyclat-Initiative
Die Recyclat-Initiative — werkstoffliche Verwertung voranbringen

Die Recyclat-Initiative bringt geschlossene

Systeme flr Produktion, Nutzung und

werkstoffliche Wiederverwertung von A
{7

Kunststoffverpackungen voran.
Dank der Recyclat-Initiative entstehen aus %/\\

gebrauchten PET-Flaschen oder HDPE-
Material wieder gleichwertige Verpack-
ungen aus der europaischen haushalts-
nahen Sammlung wie z.B. der Quelle
,Gelber Sack”.

Werner & Mertz
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Die Recyclat-Initiative

Steigerung rPET aus dem Gelben Sack bei Frosch

A A7

R -
A
- Frosch

! 2014 2021

T Anteil Recyclat- Plastik aus haushaltsnaher Sammlung (z.B. Gelber Sack)
I Anteil aus recycelten PET-Pfandflaschen

Grafik bezieht sich auf Flasche ohne Deckel.

Werner & Mertz



Ohne Partner kommt man nicht zum Ziel

ALPLA

3

Werner & Mertz
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Ohne Partner kommt man nicht zum Ziel

EKO-PUNKT

IM AUFTRAG DER ZUKUNFT

Meinhardt
Stadtereinigung
GmbH & Co. KG

REMONDIS®

IM AUFTRAG DER ZUKUNFT
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Der weltweit erste vollstandig
recyclingfahige Standbodenbeutel

Der vollstandig recycelfahlge Beutel mit abnehmbarer Banderole entspr|
Cradle-to-Cradle’-Prinzipien.

Der Beutel inkl. AusgieBer (Spout), Verschluss und bedruckter Band -aus
einem Monomaterial.

Rund 85 % des gesamten Verpackungsmaterials sind unbedruckt.
Das heil3t, das Material lasst sich ohne Qualitatsverlust hochwertig

o— Sensitf'v-Waschmittel

AloeVera |

it
wzschkrefr mi
Hohe dbr Formel 4

Auch die restlichen 15 %, die bedruckte Banderole, ist voll recycelb
Klebstoffen und Haftvermittlern ist und so in neue Anwendqng_en“ 7L

hautschon!

Die unabhangigen Institute Interseroh und cyclos-HTP |
Recyclingfahigkeit zertifiziert.

Bedruckter Bereich ist separiert von der Hauptfolle unc
verschweil3t.

Fir das Produkt werden keine Barrierematerialien verwend

Werner & Mertz
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REDUCE und RECYCLE maximieren!

y
/Jz’
~REDUCE”
\ -"“i:; Plastik

Einsparung*

konventionelle
Laminat-
Standbeutel

70%

* gegentliber

. Sensitiv—Waschmittel I P;astl*:'kﬂaschen
gleichen Fassungs-
A'Oe vera vermdgens

chkraft mit

Was
HoR e der Forme!

hautschonen

Mono-
material-

stand-
beutel

farbige
Plastikflaschen

Monomaterial-
Standbeutel
mit trennbarer
Banderole

Plastikflaschen [

uneingefirbte | |

Downcycling / Verbrennung
aufgrund Materialmix

1 wonLF

AT ZUM Vioee
g10-QUALITAT. G seiT o2

Werner & Mertz

Downcycling / Verbrennung
aufgrund Farbmix

Recycling

ohne Qualitatsverlust

»  RECYCLE“
Recycling-
Fahigkeit



Ohne Partner kommt man nicht zum Ziel

mondi

|
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Der erste Trigger & Berry

WERNER & MERTZ

ur die Kreislaufwirtschaft "
ekordhalter in puncto Nachhaltigkeit

3 DEUTSCHER
VERPACKUNGS -
PREIS

NACHHALTIGKEIT

REDUCE M Reduce: Maximale Reduzierung des Gewichts: Leichteste L R
, Sprihpumpe ihrer Art, 18 % weniger Gewicht als bei handels- " il
REUSE m Ublichen Triggern auf dem deutschen Markt.
WORLDSTAR
RECYCLE Reuse: Langlebigkeit und Strapazierfahigkeit, schafft mindestens N
__ . 5.000 PumpstoRe (entspricht 11 Refills der Originalflasche). ,
1007, EFFEKTIVER Recycle: Spriihkopf inkl. Steigrohr vollstandig recyclingfahig und Spiritus
KREISLAUF weltweit erstmals mit Post-Consumer-Rezyklatanteil (29 %). | /\!\!’i

BI0-QUALITAT ZUM WOHLFUHLEN
vvvvvvvvvvvvvvv

PACKAGING
ORGANISATION

Werner & Mertz
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Grundkérper
(rPP)

Schraubring Funktionale, inne
(PP) |

Hebel & Feder

(rPP) Consumer-Re

Steigrohr / (e

(rPP)

Werner & Mertz
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Ohne Partner kommt man nicht zum Ziel

h

Berry
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Unsere Erfolgsgeschichte

2016 2018 2019

Frosch’

Lavendel
Universal
Reiniger

.
Fr%?.%lf

Aloe Vera
Spiil-Lotion

Hyglenische Sauberkeit

e

Bio-Qualitii seit 1986"

Hoher PET-PCR-Anteil 100 % Recyclat, Erste Flasche aus Standbodenbeutel  Erste Kosmetikflasche 100 % Recyclat, Erster Trigger mit
aus europdischen davon 20 % aus 100 % HDPE aus der  aus 100 % recycling-  aus 100 % HDPE aus davon 50 % aus  Post-Consumer-Rezyklat
Flaschensammlungen dem Gelben Sack Quelle Gelber Sack  fihigem Monomaterial der Quelle Gelber Sack  dem Gelben Sack  in den mechanischen
Bauteilen

Werner & Mertz
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Und der Verbraucher
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Frosch ist fiir Verbraucher eine Vertrauensmarke - seit 2002

Ergebnisse Most Trusted Brand 2002-2022 - Kategorie Haushaltsreiniger

70%
3%
1% 1% 3% %
1% 1% 4% 3% 3% 4%
6% 2% 2% 5
60% ° 1% 1% 5% 4% 30/: = 4%‘: 3% ~ ., 4%
5% 5% 8% 29, 29, 3% 2% 2% 4% 4% 3% 3%
6% 6% 7% 6% 2% 39 S mamn e I 2% 4% 30/
0 o o 0

6% 5% 3%

6% 6% O
. 3 - ‘ - ‘ ERED
e o I EE
40% = 9% 5% 5%

- 8% 6%
- 5% 5% % Sagrotan
5% 4% 5% Bref
39% 70, Viss
0, (1]
20% Fit
30%
m Ajax
28% 28% [ 2% S 28% J
26% [l 26% 27% M 26% 26% [l 26% 21% 26% Der General
20% rAA 22% m Meister Proper
m Frosch
10% ros
0%

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

0

50%

3

Werner & Mertz
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Frosch wird beim Thema Umweltschutz branchenubergreifend
als die vertrauenswurdigste Marke wahrgenommen.

Anzahl ungestitzte Nennungen der Top10 Marken

Weleda
28

BMW
Trigema 28

32
Apple
32

Edeka
34
Rewe
36
dm
39
Miele
49 Frosch
528
Alnatura
91
Frage: Bitte nennen Sie uns dazu spontan die Marke, der Sie im jeweiligen Themenbereich am meisten vertrauen und die Sie z.B. Freunden oder Familie weiterempfehlen wiirden
Leistungsdimension: Umweltschutz: Produkte werden umweltvertraglich (sowohl 6kologisch als auch sozial vertraglich) produziert und verkauft, Unternehmen Gbernehmen
gesellschaftliche Verantwortung Quelle: Reader's Digest, Trusted Brands 2020 Deutschland, Institut: Dialego Aachen, Datenbasis 2020: Total = 4.001 Befragte ab 18 Jahre.

Werner & Mertz



vielen Dank
fitrs Zuhoren! §

Werner & Mertz
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Wie die Migros

beim Recycling
Pionierabreit

leistet M

]

Christine Wiederkehr-Luther ¢
Leiterin Direktion Nachhaltigkeit Migros-Gruppe
Migros-Genossenschafts-Bund

The Global Language of Business 5. Juni 2023
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Christine Wlederkehr-Luther Lelterln Dlrektlon Na':chhaltlkelt M|ros Gruppe |
Migros- Genossenschafts Bund | | TN A f

GS1 Exell§nce Days 1 Junl 2023




Die Migros ist Produzentin, Handlerin & Sammlerin...

-

dad /

Verpackungs- Produktion

@ -~

) industric MIGROS
Y

e

Sortierung
Recycling

_/

... und pradestiniert fur die Kreislaufschliessung

) MIGROS Migros-Genossenschafts-Bund | Nachhaltigkeit Migros-Gruppe | GS1 Excellence Days 01.06.2023



Pionierarbeit im Recycling: Migros macht meh fur d’Schwiiz

2012 2020

Alukapsel- Plastik-

Plastikflaschen-
Sammlung Sammelsack

Sammlung

) MIGROS Migros-Genossenschafts-Bund | Nachhaltigkeit Migros-Gruppe | GS1 Excellence Days 01.06.2023



Zeitlose Werte: Die Migros ubernimmt ihre Verantwortung

«Freiwilligkeit
ist der Preis |
der Freiheit» = e

s Aluminiyn

S%NS

Drehscheibe

eRecycling
Kreislaufwirtschaft
by Swiss Recycling

L] igora.ch ‘
Sammlung 2025

) MIGROS Migros-Genossenschafts-Bund | Nachhaltigkeit Migros-Gruppe | GS1 Excellence Days 01.06.2023




Gleiches Ziel, unterschiedliche Ansatze

Schweiz

Gelber Sack

Europaische Union

Selektive Separatsammiung

Y MIGROS Migros-Genossenschafts-Bund | Nachhaltigkeit Migros-Gruppe | GS1 Excellence Days 01.06.2023



PET-Recycling Schweiz: Was macht das Erfolgsmodell aus?

Aufbereitung

Viele nach Etablierter Einsatz

N Riicknahme- neuster Recycling-PET

in verschiedenen

stellen Technologie Anwendungen
Gute

= i
SRS, Nachfrage

nach Rezyklat

‘-'-‘_————-"

2

— aquella
" aglella ’ H e

) MIGROS Migros-Genossenschafts-Bund | Nachhaltigkeit Migros-Gruppe | GS1 Excellence Days 01.06.2023



Plastikverpackungen recyceln: Unsere Vision

2% GENERATION Esh
5§ .

i =2

Plastik-Flaschen

(Bitte keine PET-Getrénkeflaschen einwerfen.)

PACKAGING

ORGANISATION

MIGROS
Industrie

Heute Morgen

) MIGROS Migros-Genossenschafts-Bund | Nachhaltigkeit Migros-Gruppe | GS1 Excellence Days 01.06.2023



Plastikrecycling in der Praxis: Vier Pilotprojekte der Migros

#1 Chemisches Recycling #2 HDPE

@ HDPE-Rezyklat in Non-
Food Verpackungen

einsetzen
HDPE: High Density Polyethylen

@ Ausloten der chemischen
Recyclingmoglichkeiten
far Polyolefine

#4 PET gemischt

@ Einsatz in Non-Food
Verpackungen

PET gemischt: z.B. PET-Schalen

#3 Polystyrol

Schweizweites Polystyrol-
Recyclingsystem und
Lebensmittelzulassung

) MIGROS Migros-Genossenschafts-Bund | Nachhaltigkeit Migros-Gruppe | GS1 Excellence Days 01.06.2023



Hauptzutaten fur unsere Kreislauf-Projekte

Marktreife, Politik Partnerschaften Kundenbeteiligung ¥
8  Umsetzbarkeit und -verhalten
Uberwindung von e Schaffung von ' Zusammenarbeit mit |7 | Erhohung der Mengen
§ technischen Hiirden & vorteilhaften kompetenten und | far mehr Skalierbarkeit
! N Rahmenbedingungen [ verlasslichen Partnern “
Erreichen von i M| als Grundlage fir |3

notwendigen = % transparente Kreislaufe g\
v Lebensmittel- A ¢ N A
A zulassungen e '

| e & . 'I-—~-'"-. o

i
n . v ¥
y . i r 4
oy |

S e

) MIGROS Migros-Genossenschafts-Bund | Nachhaltigkeit Migros-Gruppe | GS1 Excellence Days 01.06.2023



Vielversprechendes Gewurz: Digitalisierung der Verpackungsdaten

2 3 - o “# H _— - -
@ e‘ :} . @ @

Marktreife, Politik Partnerschaften Kundenbeteiligung
Umsetzbarkeit und -verhalten
d DBessere Sortierung s Nachvollziehbare <8 Transparenz schaffen § Wissenstransfer (z.B.
) = Materialflisse < = Recyclingfahigkeit oder §
Erhohung der Qualitat 7 Datentransfer § Sammelstellen)
und des Umweltnutzens ﬁ Grundlage fiir vereinfachen =
Z Zielsysteme S
= Frihwarnsystem

) MIGROS Migros-Genossenschafts-Bund | Nachhaltigkeit Migros-Gruppe | GS1 Excellence Days 01.06.2023



M-Check: Transparente Produkte

30008

* %Wk
Klimavertriglichkeit
Compatibilité climatique
Compatibilita
climatica

. - [MCHECK
m S m

bewertete Produkte

ko
Tierwohl

Bien-&tre animal

Benessere degli
animali

//é;, M CHECK |

|| A80g

ol | Adk kK

Umweltfreundliche

Verpackung
Emballage respectueux
de 'environnement

bereits im Regal

-

m-check.ch

) MIGROS Migros-Genossenschafts-Bund | Nachhaltigkeit Migros-Gruppe | GS1 Excellence Days 01.06.2023



Spezifische Verpackungsdaten sind die Zukunft

. Material Gewicht Recyclinganteil Recycling

1

'MCHECK)

(80

% % %k ok

Umweltfreundliche
Verpackung
Emballage respectueux
de 'environnement

m-check.ch

—r——

Je tiefer die Je leichter das Je mehr Neumaterial, Je effizienter das
Umweltbelastung Verpackungs- das eingespart wird, Schweizer-

durch das gewicht im desto besser. Recyclingsystem,
Verpackungs- Vergleich zum desto besser.
materials, desto Produkt, desto

besser. besser.

) MIGROS Migros-Genossenschafts-Bund | Nachhaltigkeit Migros-Gruppe | GS1 Excellence Days 01.06.2023



Datengrundlage: Mit dem M-Check sind wir gut gerustet...

Aufwandige, manuelle Automatisierter

Datenerfassung Datentransfer
Hohe Zukunft Branchenlésung,
Fehleranfalligkeit Status End-to-End Ansatz

Quo

Proaktiver und
schneller Prozess

Reaktiver und
langsamer Prozess

...jedoch begrusst die Migros EU-Initiativen, welche die Datenabfrage

und -bewirtschaftung vereinfachen konnen.

) MIGROS



Kreislaufschliessung ist zu schaffen...

P

#1 ...mit Partnerschaften...

A0 A

#2 ...mit Herz, Verstand und Ausdauer...

W T

#3 ...und viel Innovationsgeist.

) MIGROS



Haben Sie Fragen?

Kontakt: christine.wiederkehr-luther@mgb.ch
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Circular Packaging -
transforming our value
chains through industry
partnership and
standards a
Wouter Schaekers C

Director Product Supply & Sustainability
Procter & Gamble

The Global Language of Business 5. Juni 2023



IMPACT23

SUSTAINABILITY SUMMIT | JUNE 14™ 2023

“Transforming
our display value
chains into

| T N ol circularity at

i | _— ) : N lowest carbon”




Circular packaging

i

The Global Language of Business 50



(DRAFT) PPWR | Top line Measures

Changes As of 2024/latest 2040

Measure Timing

Packaging minimization
=== Min empty space vol % vs Total Pack (40% max vs
D) [ (Kb grouped/transport) AND Technical Rationale for Minimum Volume
and Weight Usage

2

* Recyclability — not regulated /' PCR Content (plastic part of pack)
| P = 35%/ 10% Contact Sensitive/30% PET CS
=  65%/ 50% Contact Sensitive (CS)

 PCR and Packaging Reuse — not
required
Recyclability (all packaging levels)
Q% = 100% packs can be collected, sorted, recycled
"" = 100% of Portfolio Recyclable at minimum 70%
= 100% of Portfolio Recyclable at minimum 70% at scale

« Waste Reduction - the only
requirement is to use amount of
packaging which is technically required
(Consumer Acceptance & Marketing -
allowed as argument for Pack Design)

REQUIREMENTS

Re-Usability (excl. Cardboard)

= 100% of transport/grouped packaging for intra EO/MS
- . ; = 30% transport, 10%E-com, 10% wrap/stab

* Noxious substances minimization / = 90% transport, 50%E-com, 30% wrap/stab

continues to be required in new PPWR

v

The Global Language of Business




What is our role?

REGULATION

AS CIRCULARITY
ACCELERATOR

~ ECONOMY

GS1

AS TRANSFORMATION
FACILITATOR

The Global Language of Business
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in Europe

I Systemic transformation

ation between

-
)

can only succeed through COllabC
all stakeholders in circular packaging value chains
» Reduce
> Reuse
—» Recycle




J'NNOVATE P

Recycling Methods

Recycle 1%
00 b

—— CIRCULAR

Holy Orail £

Itllg tsng

| see
1= "WisE®

The Global Language of Business









Intelligent sorting through imperceptible bar codes

J'Bli 1RIE 'E:Al— ;||||
relmpers. |8
| baby-dry: o y

) SImply k'

‘\-’enus -
F-..

-4 Gilfefte

Biuezx

A It LR Il e i B! : Ty
. Py ¥ ! N (e = -.' L I"."-'- S L e 1 ‘*,... M L. ]
L _always i i T = Sttt 41 || 3w @

8 Nl i LR R T ] | oW EEAL
4 - SCREEE it ullb il h s - 5 il ] 1] _|_"|_. . i - 1
- - ! il | "-"1 H Y
: Lokt Ll =
|

LOOKS LIKE THIS PERFORMS LIKE THIS

The Global Language of Business



Attributes
available
VEersus

Touched upon GS1 principles

/\ granularity The The attributes The attribute

Innovation identifier o : neede_d for exchange
versus avoid [ o [ 3 sortmg system
lock-in g :

. . Existing
[llumination solutions
_______________ with new
stakehold
ers?

(Sx100) FPS

To
Blowout

40 cm
minimum

The reporting alytics
system of
actual sorting

Use of
dynamic
event data?

d in meters/second

The Global Language of B



Embracing our emerging ecosystem

cionvert

sorter retailer

colléector | donsumer

- To create value

The Global Language of Business



Recycling & Circularity

INNovATE\ p) § DESIGN

Recycling Methods

The Global Language of Business




E2E Value Stream Transformation

Current State
& Ao
H B =oh =

1. Reduce total cost
Ideal State




Sustainable

GS 1 Smart_BOX Manufacturer And Retailer

Team Play

The Global Language of Business



Feasible, profitable & sustainable

R~
o trucks

-16%

-35% CO, PER YEAR




Achieving commitment between stakeholders

il
Binding e
commitment il
SMART-Box
manufactyrer
Investment Demand for
(Container tool) SMART-Boxes

Confirmation for purchase
quantities

&
<

Investment (SMART-Boxes)

»
>

»
»

&
<

Demand for asset circles process benefits, cost benefits

Pooling provider

Confirmation for process benefits,
purchase cost benefits

quantities
Binding
commitment

Binding
commitment

FMCG Manufacturer

The Global Language of Business



Future supply chain

The Global Language of Business




Digital Product Passport




But we need to support our members in avoiding this...

Barcode for DDRS Barcode for list of ingredients

Barcode for energy value Barcode for POS price look-up

Barcode for full
nutrition declaration

Enable our members to create
a Digital Product Passport

The Global Language of Business 66



Build capability on dynamic event data

[ = i

Harveshing
m GLM: 7504000217901 -PL-AD23

=

”?
4‘,6-
el B
GTIM: 09504 000215109
Bstehylot: B20171202-1
Atritutes
Freduction date: 2017-05-22
L

Who {GLN) 8504000219000
What {GTIN) 09504000215105

{Batch,/Lot) B20171202-1

(QTY) 200
Vinere (GLN} 9502000219900

{GLN extension) PL-ADZ3
Vihen 201 7-05-22T15:1500+06:00
Why Harvesting

—

i

Leastation dentilication

Facation
GLMN: 9501101530911

WU A

QOO00 !
1

Case-favel idemidlication
GTIN: O?501101530003
Batch/lot- AB-123
Artribites

Explration dste: 2017-12-02

(GLN) 9500104552007

{Ingredients)
(GTIN) 09501101530003
Cases) (Batch/Lot) AB-123
(GTY) 500
(GLN) 9501101530511

2007-07-14T23: 20:00+01:00
Marufacturing

Wheo
What (GTIND + (Batch,/Lot) + (QTY)
What

B R G os01101530926-08-5

S80C: I9E01101530002201 3
Cantants

20 cages of GTIN: 0950110153000
Bstchylot: AE-123
Expiration date: 2017-12-02
'TLL

Who (GLM) 9501101532007
What (55CC) 3/501101530002200.3
What (GTIN) 095011005 50003
{{Corbents) (Batch,/Lot) AB-123

(QTY) 20
Where (SGLN) 9501100530928

(GLHM sxtersion) ST-5
Whaen 2017-08-02T09-12:00+01.-00
Why Shipping

Enable our members to create

a Digital Product Passport

The Global Language of Business



Balanced shared investment and local customer

- ® W o

Leverage existing and Open standards Data quality \ i
new standards and for track & trace and verification eutrality
infrastructures

a O

Solution to generate a DPP
with shared investments

Interoperability between MOs

Enable our members to create
a Digital Product Passport
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Common
investments are
needed across
MOs to optimize
costs
investments

We cannot finance the role we need to
play in the circular economy on our own

<~ TEVIER
S »’ R
* L
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We need to be intentional and
focused on learning in creating a
new ecosystem with new use
cases and new players




More action & collaboration needed with
GS1 taking an active facilitation role







#WE ARE GS1



T'S

?ﬂ. OUR

HOME®

Wouter Schaekers
Circular economy enabled by GS1 standards driving
value for companies and the planet.

schaekers.w@pg.com

®

1

Belgium & Luxembourg
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®
@Switzerland

]

Fragen an unsere
Expertinnen a
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Switzerland

Jonas Batt

Head of Industry Engagement

Consumer Goods/Retail

. +41 58800 70 44

a4 Jonas.batt@gsl.ch

@ www.gsl.ch
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http://www.gs1.ch/

Solution
Partner

@
Switzerland

B i ! y \ hl
Solution Partnher Event

31. August 2023 im Westhive, Zurich




@®
Switzerland

]

Vielen Dank fur Ihre
Aufmerksamkeit! a
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